








Hochwertiger, redaktioneller Content für Ihre nächste Leadkampagne
Whitepaper

10

Sichern Sie sich eines der limitierten Whitepaper, die von den Experten des eLearning Journals zu aktuellen Trendthemen verfasst 
werden. Mit einer Whitepaper-Kampagne können Sie effektives Content-Marketing betreiben und über das eLearning Journal sowie 
Ihre eigenen Kanäle Aufmerksamkeit, Klicks und neue Leads generieren. 

Whitepaper (vierteljährlich)

Mit unserer neuen Whitepaper-Reihe „L&D-Praxisrat-
geber“ können Sie eines der limitierten, vorgefertigten 
Whitepaper zu einem Thema Ihrer Wahl für sich beset-
zen. Dieser hochwertige Download-Content wird dem 
Sponsor-Partner für das eigene Content-Marketing zur 
Verfügung gestellt als auch mit einer eigenen Landing-

Page im Online Magazin des eLearning Journals zum 
Download angeboten. 

Auf Nachfrage bieten wir darüber hinaus 
die Konzeption und Produktion 

von Tailor-made Whitepapers an. 

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.
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175+Leads

Garantie

Wieso sollte ich eine Whitepaper-Kampagne buchen? 

Produkt Leistung Publikation Preis

Tailor-made 
Whitepaper

Konzeption, Redaktion und Produktion eines exklusiven Whitepa-
pers inkl. Sponsoring

Vierteljährlich 8.500,- €

Edition 
Whitepaper

Sponsoring eines bereits fertigen Whitepapers der L&D-Praxis-
ratgeber-Edition

Vierteljährlich 6.000,- €

Whitepaper 
Hosting

3 Monate Hosting eines vom Kunden erstellten Whitepapers Vierteljährlich 3.500,- €

LEADKAMPAGNE

✓
✓
✓

Coming Soon - Sponsor gesucht:
„In 5 Schritten zur digitalen Lernarchitektur - So gelingt 

der Aufbau einer unternehmensweiten Lernplattform“

„5 Tipps, wie KI die Produktivität von L&D-Teams 
steigern kann“

„Wirksamkeit & Messbarkeit von eLearning Projekten in 
der betrieblichen Bildung“



Werden Sie exklusiver Partner der größten Studie ihrer Art
BENCHMARKING Studie
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Alle Preise zzgl. ges. MwSt.
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Studiensponsoring

Seit über 10 Jahren ermittelt das eLearning Journal mit der 
eLearning BENCHMARKING Studie jährlich exklusive
Kennzahlen zur digitalen Transformation der betrieblichen 
Bildung sowie aktuellen eLearning-Trends in der DACH-Region. 
Pro Jahr haben max. 4 Sponsoren die Möglichkeit, als 
offizieller Partner der eLearning BENCHMAKRIN Studie über 
25.000 Projektverantwortliche sowie Personalentwickler zu 
ihren zukünftigen eLearning-Bedarfen zu befragen und eine 
wissenschaftlich begleitete Marktanalyse zu einem für ihr 
Unternehmen relevanten Themenschwerpunkt durchzuführen. 

Die eLearning BENCHMARKING Studie ist seit 10 Jahren die wichtigste Erhebung zu Corporate eLearning im deutschsprachigen 
Raum. Sie richtet sich an eLearning einsetzende Unternehmen im DACH-Raum. Als Studienpartner können Sie gezielte Marktfor-
schung betreiben und unsere Community zu Ihren Themenschwerpunkten befragen. Nutzen Sie die exklusiven BENCHMARKING-
Ergebnisse für Ihre Marketingmaßnahmen und zur Weiterentwicklung Ihres Portfolios.

Facts
Teilnehmer: 500+ pro Jahr
Fragenpool: 10 bis 12 Fragen pro Teilstudie 
Erstveröffentlichung: Herbst 2026 
Zielgruppe: eLearning Professionals, Personal-
entwickler, HR-/Personalmanager sowie Aus- und 
Weiterbildungsverantwortliche 

Schritt 1: Fragepool erstellen 

Studienpartner stellen gemeinsam mit der Redaktion einen 
für den Sponsor strategisch relevanten Fragenpool.

Schritt 2: Marktchancen erkennen

Nach der Studienlaufzeit erhalten alle Partner ihre Ergebnis-
se, aus denen sich Aussagen zum Marktpotential, Marktvolu-
men und zur Marktstruktur ableiten lassen.

Schritt 3: Content-Marketing unterstützen

Studienpartner erhalten eine redaktionelle Auswertung ihrer Teilstudie, 
die einen hochwertigen Content für erfolgreiche Marketing- und Leads-
Kampagnen darstellt.

Schritt 4: Leads erhalten

Jede Teilstudie wird mit eigener Landing Page im Online Magazin 
des eLearning Journals veröffentlicht und die dadurch generierten 
Leads dem Sponsor zur Verfügung gestellt.

✓
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250+Leads

Garantie

SPONSORLOGO

Warum sollte ich Partner der eLearning BENCHMARKING Studie werden? 

Produkt Leistung Publikation Preis

BENCHMARKING 
Studie

Teilstudiensponsoring + Nachnutzungsrechte Jährlich 12.500,- €

LEADKAMPAGNE

Ihre Marketing-Offensive in 
4 Schritten



Maßgeschneiderte Kundenansprache mit Lead-Garantie
Webinare
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Best Practice-Webinar
Mit einem Best Practice-Webinar können Sie gemeinsam mit 
einem Referenzkunden Ihre Expertise sowie Ihr Portfolio in einem 
Themenbereich sichtbar machen und sich für die Teilnehmenden als 
natürlichen Ansprechpartner präsentieren. Mit durchschnittlich 175 
registrierte Teilnehmende (Leads) zeichnen sich unsere Webinar-
Kampagnen durch ein unschlagbares Preis-Leistungsverhältnis aus.

Webinar
Sollten Sie keinen Referenzkunden haben aber wollen dennoch Ihr 
Produkt, Ihr Thema oder Ihre Dienstleistung unserer Community 
präsentieren, dann bietet Ihnen unser Webinar bzw. ein „Demonar“ 
dafür eine optimale Bühne. Mit 100 garantierten registrierten 
Teilnehmenden (Leads) stellt das Webinar sicher, dass Sie passgenaue 
Leads erhalten, die sich für Ihre Leistungen interessieren.

Mit der führenden Webinar-Reihe für eLearning & L&D im deutschsprachigen Raum bereiten wir für Sie eine Bühne, auf der Sie ef-
fektiv Ihre Themen, Produkte & Projekte unserer Community vorstellen können. Im Rahmen der Leadsgarantie erhalten Sie alle 
Anmeldedaten der registrierten Teilnehmenden, sodass Sie mit dem geplanten Follow-up Mailing ein natürliches Mandat haben, 
um auf alle Kontakte zugehen zu können.

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

Facts
Veranstaltungsdauer: 60 Minuten
Programmbeteiligung: 1 Stunde durch den Sponsor
Teilnehmer: 100 – 250+ je nach Webinar-Typ
Plattform: Zoom for Business, Webinar Modul 

Prototypischer Ablauf:

Uhrzeit Dauer Programmpunkt

9:30 30 Min. Early Meet-up 

10:00 5 Min. Start/Begrüßung

10:05 20 Min. Vortrag/Präsentation I

10:25 20 Min. Vortrag/Präsentation II

10:45 15 Min. Q&A-Runde

11:00 Abmoderation

Wie läuft eine Webinar-Kampagne ab?

Schritt 1:  Planung

Nach der Buchung werden gemeinsam Thema, Datum, Agenda sowie 
die Vorträge und Referenten festgelegt. Auf dieser Basis wird eine 
maßgeschneiderte Landing Page eingerichtet.

Schritt 2:  Promotion

Ca. 4 Wochen vor Durchführung laden wir mit einer Promotion-Kam-
pagne unsere Community und Leser zur Teilnahme am Webinar ein.

Schritt 3:  Durchführung

Das eLearning Journal übernimmt die Moderation und Regie des Webi-
nars. Um technische Probleme zu verhindern, werden Technikchecks mit 
den Referenten im Vorfeld durchgeführt.

Schritt 4:  Follow-up

Innerhalb von 2 Arbeitstagen nach dem Webinar stellen wir die 
registrierten Teilnehmenden sowie die Webinar-Aufzeichnung für ein 
Follow-Up-Mailing des Sponsors zur Verfügung. 

*Registrierte Webinarteilnehmende (Leads) werden mit einer Toleranz bis +10% zeitnah dem Sponsor inkl. Webinaraufzeichnung zur Nutzung zur 
Verfügung gestellt.
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Webinar Plus
Das neue Webinar Plus richtet sich an Unternehmen, die zu einem 
bestimmten Zeitraum einen erhöhten Leads-Bedarf haben, der über 
ein „normales“ Webinar hinausgeht. Ein Webinar Plus wird mit einer 
erweiterten Promotion-Kampagne mit einem zusätzlichen Mailing 
sowie begleitenden Social Media-Maßnahmen umfangreicher beworben, 
um die Zielmarke von mehr als 250+ registrierte Teilnehmende (Leads) 
sicherzustellen. 
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250+Leads

Garantie

 175Leads

Garantie

100Leads

Garantie

20 Jahre
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Warum sollte ich ein Webinar buchen? 

✓
✓
✓

Produkt Leistung Publikation Preis

Webinar Plus
Planung & Webinardurchführung zzgl. erweiterte
Teilnehmende Akquise (250+ Leads) *

Nach Absprache 7.900,- €

Best Practice-Webinar Planung & Durchführung eines Best Practice Webinars (175 Leads)* Nach Absprache 5.900,- €

Webinar Planung & Durchführung eines Webinars (100 Leads)* Nach Absprache 4.900,- €

LEADKAMPAGNE
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Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

*Nur bis einschließlich  28. Februar 2026

*Registrierte Thementag Teilnehmende (Leads) werden mit einer Toleranz bis +10% zeitnah dem Sponsor inkl. Aufzeichnung des Speaker-Slots zur 
Nutzung zur Verfügung gestellt.

Das neue, digitale Eventformat für Marktbegegnungen
Webinar-Thementag

Als Thementag-Sponsor positionieren Sie sich als ausgewählter Experte in einem hochwertigen redaktionellen Umfeld und erreichen 
ein Fachpublikum, das gezielt nach Orientierung und Lösungen sucht. Im Nachgang werden Ihnen außerdem die Kontaktdaten der 
125+ registrierten Teilnehmenden als Leads für eine vertiefende Marktbegegnung zur Verfügung gestellt. 

Facts
Veranstaltungsdauer: 120 Minuten
Plattform: Zoom for Business, Webinar Modul

Prototypischer Ablauf:

Uhrzeit Dauer Programmpunkt

10:00 5 Min. Begrüßung und Einführung

10:05 25 Min. Vortrag Sponsor 1

10:30 25 Min. Vortrag Sponsor 2

10:55 25 Min. Fachbeitrag / Best Practice

11:20 25 Min. Vortrag Sponsor 3

11:45 15 Min. Fazit, Abschluss & Ausblick

Learnin
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125+Leads

Garantie

250+Leads

NEU
NEU

Zeigen Sie Expertise dort, wo die Zukunft des 
Lernens diskutiert wird
Seit über 5 Jahren ist das eLearning Journal der führende Veranstalter von 
L&D-Webinaren mit jährlich zwischen 8.000 – 10.000 Teilnehmern aus der ganzen 
DACH-Region.

Mit dem neuen „Webinar-Thementag“ etabliert das eLearning Journal in 2026 ein 
neues, digitales Eventformat, das Anbieter und Entscheider:innen aus 
Unternehmen zu den wichtigsten Zukunftsthemen im Corporate Learning gezielt 
zusammenbringt. Maximal 3 Themenpartner präsentieren ihre Lösungen in 
einem gemeinsamen, kuratierten Themenumfeld, ergänzt durch einen 
unabhängigen Best-Practice-Vortrag aus dem Netzwerk des eLearning Journals.

Der Hashtag zu den Webinar-Thementagen auf LinkedIn

Nina Steller
Eventmanagement

Mathias Fleig 
Chefredaktion

#eLearningFriday

Leistungsumfang für Sponsoren:

25 Minuten virtuelle „Bühnenzeit“ inkl. Live-Q&A

Branding & Sichtbarkeit in allen Kommunikationskanälen
(Newsletter, Website, Social Media, Landingpage)

125 garantierte Leads 

Aufzeichnung Ihres Auftritts für Ihre persönlichen Follow-up 
Mails an die Teilnehmenden

EINFÜHRUNGSPREIS!

nur bis zum 28.02.20262.900,-€ statt 4.500,-€

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

20 Jahre
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Warum sollte ich ein Speaker-Slot buchen? 

✓
✓

Produkt Leistung Termine Preis

Thementag
Speaker-Slot

Thementag: „KI im L&D Einsatz“*
17.04.2026
(10 - 12 Uhr)

2.900,- €

Thementag
Speaker-Slot

Thementag: „LMS im L&D Einsatz“*
02.10.2026
(10 - 12 Uhr)

2.900,- €

LEADKAMPAGNE

•

•

•

•  



Hochwertige Leads für passgenaue Unternehmenskommunikation
eLearning SUMMIT Tour
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Die SUMMIT Tour ist eine Konferenzreihe, die B2B-Marktbegenungen mit Projektverantwortlichen in Metropolregionen in der DACH-
Region ermöglicht. Als Konferenzpartner haben Sie die Möglichkeit den Unternehmen vor Ort in Elevator Pitches von Ihrem Portfolio 
zu überzeugen und ganztägig nachhaltige Geschäftsbeziehungen aufzubauen.

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

Sponsor-Paket

Als offizieller Konferenzpartner erhöhen Sie gezielt Ihre 
Marktrelevanz für die besonders exklusive Zielgruppe 
der eLearning-Projektverantwortlichen aus Unternehmen 
und Organisationen. Als Sponsoren können Sie sich im 
Programmpunkt „Speed Geeking“ als praxiserfahrenen 
Experten präsentieren, Projektverantwortliche von Ihren 
Produkten und Dienstleistungen überzeugen sowie zahl-
reiche persönliche Kontakte für künftige Projektzusam-
menarbeiten knüpfen. 

Facts

Best Practice Tour 2026
Veranstaltungslänge: 8 Stunden
Programmbeteiligung: 100 Min. / Speed Geeking
Max. Teilnehmer: 150

Termine:

SUMMIT Österreich in Wien
SUMMIT Bayern in München
SUMMIT Hamburg
SUMMIT Hessen in Frankfurt a.M.
SUMMIT Baden-Württemberg in Ludwigsburg
SUMMIT Schweiz in Zürich

17.03.2026
19.03.2026
03.06.2026
24.09.2026
20.10.2026
22.10.2026

–
–
–
–
–
–

Uhrzeit Dauer Programmpunkt

9:00 30 Min. GetTogether

9:30 30 Min. Opening Session + Vorstellungsrunde

10:00 60 Min. Best Practice Block I

11:00 30 Min. Frühstückspause

11:30 90 Min. Speed Geeking

13:00 60 Min. Mittagspause

14:00 80 Min. Best Practice Block II

15:20 10 Min. Zwischenmoderation

15:30 30 Min. Kaffeepause

16:00 60 Min. Workshop

NEU Speed Geekingjetztvormittags

20 Jahre
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Warum sollte ich Konferenzpartner der eLearning SUMMIT Tour werden?

Produkt Leistung Preis

1 Konferenztag Programmbeteiligung mit eigener Speed Geeking-Station 3.850,- € pro Konferenz

ab 2 Konferenztage Programmbeteiligung mit eigener Speed Geeking-Station 3.750,- € pro Konferenz

ab 4 Konferenztage Programmbeteiligung mit eigener Speed Geeking-Station 3.650,- € pro Konferenz



*Ein SUMMIT-Lead umfasst die Informationen Vorname, Nachname, Unternehmen, Position, E-Mailadresse sowie das LinkedIn-Profil der registrierten Teilnehmer.

Nina Steller
Eventmanagement

DEUTSCHLAND SCHWEIZÖSTERREICH

Exklusiver Praxisworkshop mit eigener Keynote
Premium Sponsoring

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

Premium-Sponsoring

Als exklusiver Premium-Sponsor stehen Sie in unserem neuen
Programmpunkt „Praxisworkshop“ mit eigener Keynote und 
einer Praxisdemo im Mittelpunkt. Premium-Sponsoren erhalten 
außerdem die Leads des Konferenztages.

Leistungsumfang:

Beteiligung im neuen Programmbaustein

„Praxisworkshop“ (16:00 – 17:00 Uhr)

	

Bis zu 150 Leads pro Konferenztag*

•  

•  

5 Min. 

15 Min. 	

30 Min.

10 Min. 

•

•

•

•

Anmoderation durch Gastgeber Frank Siepmann

Keynote-Vortrag auf der Bühne

„Hands-on“ mit Produktdemo des Sponsors

Q&A und Abmoderation

Exklusivität: max. 1 Sponsor pro Konferenztag 4.450€4.450€
zzgl. ges. MwSt.

Einführungspreis

15

Lead-Sponsoring

Maximal 3 Konferenzpartner können pro SUMMIT-Station mit dem Zusatzangebot des Lead-Sponsorings die Kontaktdaten der Teilnehmen-
den für die Nachfass-Akquise erwerben.

Leistungsumfang:

Exklusivität: max. 3 Sponsor pro Konferenztag zzgl. ges. MwSt.
Einführungspreis

Das Lead-Sponsoring richtet sich an Anbieter, die ihr Engagement auf der SUMMIT Tour gezielt für die Leadgenerierung nutzen wollen. Mit 
dem Erwerb der Teilnehmer-Leads erhalten Sie planbare Kontakte für Ihr Nachfassgeschäft – transparent, exklusiv und direkt verwertbar.

Bis zu 150 Leads pro Konferenztag*

Leadlieferung einen Werktag nach Veranstaltungsende

Planbares Nachfassgeschäft mit klar messbarem ROI

•

•

•  

1.750€1.750€

Die eLearning SUMMIT Tour 2026 
wird erstmals die Möglichkeit bieten, 
mit exklusiven Zusatzangeboten 
Ihre Konferenzpartnerschaft gezielt 
zu unterstützen. Mit dem neuen 
„Lead-Sponsoring“ können bis zu 
3 Sponsoren pro SUMMIT-Station 
die Leads des jeweiligen Veranstal-
tungstages erwerben.  Die größt-
mögliche Aufmerksamkeit können 
Sie sich zukünftig als exklusiver 
Premium-Sponsor einer SUMMIT-
Station sichern. Mit dem Premium-
Sponsoring gestalten Sie die finale 
Stunde des Konferenztages aktiv 
mit und präsentieren sich als einzi-
ger Sponsor alleine auf der Bühne.  

Bis zu 
150

Leads!

✓
✓

Produkt Leistung Termine Preis

Premium-Sponsoring
Exklusiver Programmslot im „Praxisworkshop“ (60 Min.) sowie bis 
zu 150 Leads*

Nach Absprache 4.450,- €
pro Konferenz

Lead-Sponsoring Bis zu 150 Leads für max. 3 Sponsoren*  Nach Absprache 1.750,- €
pro Konferenz

LEADKAMPAGNE

NEU
NEU



16

Lassen Sie Ihr Produkt vom eLearning Journal testen
Testberichte
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Testbericht

Im Rahmen der Testberichte wird für jedes 
getestete Produkt ein eigenes Siegel inkl. 
Bewertung und Score erstellt. Mit dem Erwerb 
der Mediennutzungsrechte kann das Testsiegel 
für einen Zeitraum von 2 Jahren werblich ohne 
Einschränkungen genutzt werden. 
Zusätzlich erhält der Testbericht einen
Beitrag im eLearning Journal MonatsNewsletter.

Das eLearning Journal stellt als marktunabhängige Zertifizierungsstelle jährlich maximal 6 eLearning Produkte oder Dienstleistun-
gen auf den Prüfstand. Nutzen Sie den Testbericht um die Qualität Ihres Portfolios zu unterstreichen und werten Sie mit dem eLear-
ning Journal Gütesiegel Ihre Branding & Marketingmaßnahmen auf. 

Learnin
J O U R N A L

ge

Testbericht Plus

Im Rahmen eines Testbericht Plus wird für jedes 
getestete Produkt ein eigenes Siegel inkl. 
Bewertung und Score erstellt. Mit dem Erwerb der 
Mediennutzungsrechte kann das Testsiegel für 
einen Zeitraum von 2 Jahren werblich ohne 
Einschränkungen genutzt werden. Zusätzlich 
versendet die Redaktion für jeden Testbericht Plus 
einen exklusiven StandAloneNewsletter zur 
Erstveröffentlichung und der Testbericht wird 
ebenso im Online Magazin „eLearning-Journal.
de“ veröffentlicht (27.000 Abonnenten). 

Wie läuft ein Produkttest ab?

Schritt 1: Testprodukt identifizieren 

Das eLearning Journal stimmt sich mit Ihnen zu Ihrem Portfolio ab 
und identifiziert Produkte, die für den Testbericht geeignet sind.

Schritt 2: Kickoff-Termin & Demozugang 

Zum Start des Testberichts wird ein gemeinsamer Kickoff-Termin 
organisiert, um eine Produktvorführung durchzuführen und den Test 
zu besprechen. Anschließend wird der Redaktion ein Demo-Zugang 
zur Verfügung gestellt. 

Schritt 3: Testbericht erstellen 

Mit dem Demo-Zugang macht sich die Redaktion eine eigene Meinung 
und schreibt anschließend basierend auf der gemachten Erfahrung den 
Testbericht und die Bewertung.

Schritt 4: Veröffentlichung & Testsiegel 

Der Testbericht wird dem Anbieter für Feedback zugeschickt. An-
schließend wird der finale Testbericht im Online Magazin veröffent-
licht und das Testsiegel zur Verfügung gestellt.

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

Testbericht

Blended Learning + Teaching 
Digitales Sprachenlernen hat in den letzten Jahren einen starken Aufwärtstrend erlebt, und das aus guten Gründen. Durch Apps erhalten 
Lernende Zugang zu einer Vielzahl von Sprachen und einer breiten Themenpalette, die maßgeschneidertes und flexibles Lernen ermög-
lichen. Dennoch fehlt für den nachhaltigen Lernerfolg oft die individuelle Betreuung durch eine Lehrkraft, die gezielt auf die Schwächen der 
Lernenden eingeht. Das Blended Learning + Teaching-Konzept von LinguaTV setzt genau hier an und vereint die Vorteile von selbstgesteu-
ertem Lernen und persönlichem Live-Unterricht.

Fazit

Das Sprachtraining von LinguaTV basiert auf einer innovativen Kombination aus Live-Online-Unterricht mit qualifizierten Trainer:innen im virtuellen 
Schulungsraum mit interaktiver Selbstlernphase über die App bzw. den Webbrowser. Ziel dieses Konzeptes ist es, Selbstlernphasen nahtlos mit Live-
Unterricht zu verzahnen, um einen optimalen Lernerfolg zu gewährleisten. Wir durften das Blended Learning+Teaching-Sprachtraining testen. Im 
Rahmen des Tests wurden neben den Selbstlerneinheiten ebenfalls mehrere Virtual Classroom-Termine á 45 Minuten organisiert.

Nach dem Erhalt der Zugangsdaten durchläuft man einen kurzen und klar strukturierten Onboarding-Prozess. Hier können Lernende ihre individu-
ellen Präferenzen angeben, darunter die gewünschte Sprache, Erwartungen an das Training und die Einschätzung der eigenen Sprachkompetenz. 
Basierend auf einem kurzen Einstufungstest werden entsprechende Kurse empfohlen, die jedoch von den Lernenden eigenständig ausgewählt 
werden können. Die Kurse weisen dabei ein inhaltlich sehr breites Themenspektrum auf, vom allgemeinen Sprachgebrauch für den Alltag bis hin 
zum Sprachtraining für geschäftliche Zwecke. Ein weiterer Fokus liegt auf Industry-Sprachkursen, die mehr branchenspezifisches Vokabular und 
Umgangsformen thematisieren.

Zusätzlich können die Benutzer individuell festlegen, in welchem Verhältnis sie Selbstlernen- und Live-Unterricht kombinieren möchten und den 
Lernprozess flexibel an ihre Zeitressourcen anpassen. 

LinguaTV Interactive: Innovative Plattform 
für effektives Sprachenlernen

Für die Selbstlernphase steht LinguaTV Interactive in Form der benutzerfreundlichen App und der Webbrowser-Version zur Verfügung. Für diesen 
Testbericht haben wir hauptsächlich die App getestet, die durch ihre moderne und intuitive Gestaltung überzeugt und sich flexibel in den Alltag integ-
rieren lässt. Die App bietet einen übersichtlichen Startbildschirm mit zugewiesenen Kursen sowie der Möglichkeit, weitere Kurse hinzuzufügen. Diese 
sind nach Sprachniveaus und Schwerpunkten übersichtlich strukturiert und weisen ein sehr breites Themenspektrum auf, von Business Communica-
tion, Words in the News über English on the Phone bis zu allgemeinen Sprachkursen sowie Kursen für spezifische Branchen.

Jeder Kurs besteht wiederum aus kleinen verdaulichen Micro Learning-Einheiten von 3-5 Minuten, sodass diese auch bequem zwischendurch ab-
solviert werden können. Ähnlich wie bei der Kurswahl selbst kann man, muss man aber nicht den empfohlenen Lehrplan befolgen. Jede Lektion 
bietet eine Vielzahl interaktiver Aufgaben, darunter szenische Videos mit authentischen Dialogen aus dem Alltag, Tutorials zur Grammatik und Aus-
sprache sowie Vokabeltrainer mit verschiedenen Übungsmethoden, die den selbstbestimmten Lernprozess abwechslungsreich gestalten und eine 
hohe Lernmotivation fördern. 

Eine interaktive Aufgabe, die besonders heraussticht, ist der Conversation Trainer, ein faszinierendes Rollenspiel mit einem bzw. einer Muttersprachler:in, 
bei dem gleich mehrere Fertigkeiten wie Hören, Lesen und Aussprache trainiert werden. Ebenfalls bietet die App eine Spaced-Repetition-Methode zur ef

GETESTET:

„Blended Learning & Teaching“ 

von LinguaTV GmbH

Gesamtwertung

Methodik    
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LinguaTV GmbH - Blended Learning + Teaching
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TEST 2024

BEWERTUNG

 abwechslungsreicher Methoden- und Medienmix
 multimediale Aufgaben mit großem 
     Interaktivitätsfaktor
 Kleine Learning Nuggets perfekt für Zwischendurch

Score: 92
EXCELLENT

Didaktik    
 Konzept verknüpft Vorteile von Selbststudium 
     und Live-Teaching
 sehr breites Kursangebot für diverse 
     Sprachniveaus und Themenbereiche
 starker Praxisbezug begünstigt direkte 
     Anwendung im Alltag

PROFIL

Franziska Bredehorn
stellv. Chefredaktion

Et optaest dolupta temquas ipsa 
cusam int.
Ullupti comniatem idisque 
voluptatus si temolup idusape 
llande voluptat.
Videbis expedis magnam, 
volorruptio oditias pelenis dollaut 
descimilis idicaboreium re, aspicia-
tum intinul latquiati ne vid ulparum 
vollabor as doluptibus.
Enihictin nos nonesed modite 
experum vendestrum volo quia 
alia cum sit omnihit doluptam fugit 
doloreped quat labo. Nequam, 
cor aut offictati quos volorep 
udignie nduciate prehent fugiam 
autatur aborro
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20 Jahre
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2005-2025

Warum sollte ich mein Produkt vom eLearning Journal zertifizieren lassen? 

Produkt Leistung Publikation Preis

Testbericht Plus Lizenzgebühr für 2-jährige Mediennutzungsrechte Testsiegel + 
Versand eines exklusiven StandAloneNewsletters Nach Anfrage 7.500,- €

Testbericht - 
Medienrechte

Lizenzgebühr für 2-jährige Mediennutzungsrechte Testsiegel + 
Beitrag im MonatsNewsletter Nach Anfrage 5.000,- €

✓
LEADKAMPAGNENREADY

-



Reichen Sie Ihr bestes Kunden-Referenzprojekt ein
eLearning AWARD

Call for Papers

Bis Ende September haben eLearning-Anbieter und -Dienstleister die Möglichkeit, sich mit Ihren 
Vorzeige-Projekten zusammen mit Referenzkunden für den eLearning AWARD zu bewerben. Die 
Einreichungen werden in einem mehrstufigen Zertifizierungsprozess durch eine Experten-Kommis-
sion wiederholt gefiltert und nach State-Of-the-Art-Kriterien der betrieblichen Innovation sowie des 
Reifegrades entsprechend der vergleichbaren Projektlage begutachtet und ausgezeichnet. Gewin-
nerprojekte werden mit einer Projektdokumentation im Jahrbuch 2027 veröffentlicht.

Einreichungszeitraum: 01. Mai 2026 bis 30. September 2026 
 

Veröffentlichung der Gewinner: 01. Dezember 2026

Lassen Sie mit Ihrer Einreichung beim eLearning Award den Innovationsgrad eines State-of-the-Art-Projektes mit einem Referenz-
kunden zertifizieren. Als Award-Gewinner können Sie sich in Ihrer Marketing-Öffentlichkeitsarbeit als zertifizierter Partner für 
erfolgreiche eLearning Projektarbeit positionieren.

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

a

J O U R N A Le g
AWARD

Learnin

2027ZERTIFIKAT

Siepmann Media I Zum Dorfe 28 I 27628 Hagen im Bremischen

Frank Siepmann, Herausgeber eLearning Journal
Hagen im Bremischen, November 2026

Hier könnte
Ihr Projekt stehen!

 

Hier könnte
Ihr Projekt stehen!
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AWARD

AWARD Trophy Set

Gewinner des eLearning AWARDs können 
optional das Trophy Set bestellen, welches 2 

exklusive Glas-Trophäen mit individueller Gravur der 
Kategorie und der Unternehmensnamen umfasst.

ZERTIFIZIERUNG

ZERTIFIZIERUNG

17Learnin
J O U R N A L

ge

20 Jahre
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2005-2025

Call for Papers  
Reichen Sie Ihre besten eLearning-Projekte ein

AwarDAwarD
Learnin
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April bis September 2026

Einreichungszeitraum

Bewerbungsschluss

30. September 2026, 18:00 Uhr

Veröffentlichung der Gewinner

Dezember 2026

Warum sollte ich mein Referenzprojekt für den eLearning Award einreichen? 

Produkt Leistung Publikation Preis

AWARD 
Zertifizierung

Veröffentlichung im Online Magazin & Jahrbuch 2027 Jährlich 3.534,- €

AWARD 
Trophy Set

2 Glas-Trophäen Jährlich 735,- €

AWARD 
Gewinner Paket

2 Zertifizierungs-Urkunden + 2 digitale Sieger-Badges Jährlich 550,- €

AWARD 
Medienrechte

Medienrechte für AWARD Projektdokumentation Jährlich 335,- €

AWARD Medienrechte

Für zusätzliche interne Marketing-Bedarfe oder für die externe 
Öffentlichkeitsarbeit besteht für AWARD-Gewinner die Option, die zeitlich 
unbegrenzter Mediennutzungsrechte zu buchen. Dies beinhaltet eine 
Datei mit der redaktionell aufbereiteten und im AWARD-Layout gestalteten 
achtseitigen Projektdokumentation zur freien Verwendung.

AWARD Gewinner Paket

Mit dem Gewinner-Paket erhalten Preisträger 2 individuelle AWARD-Siegel 
sowie 2 Zertifizierungs-Urkunden. Diese unterstützen eine professionelle 
Dokumentation der Auszeichnung und können gezielt in der Unterneh-
menskommunikation genutzt werden.
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§ §
1. Geltungsbereich 

Die nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen gelten für die Ge-
schäftsbeziehung zwischen der Firma Siepmann Media als Verlag und einem 
Werbungtreibenden als Auftraggeber über eine oder mehrere Veröffentli-
chungen in einer Druckschrift oder online im Internet zum Zwecke der Ver-
breitung, wenn es sich bei dem Auftraggeber um einen Unternehmer handelt. 

Etwaige Allgemeine Geschäftsbedingungen des Auftraggebers finden im Ver-
hältnis zum Verlag keine Anwendung. 

2. Vertragsschluss

Der Vertrag zwischen dem Auftraggeber und dem Verlag kommt erst durch 
Übermittlung einer Auftragsbestätigung/Rechnung an den Auftraggeber zu-
stande. 

3. Ablehnung von Veröffentlichungsaufträgen 

Der Verlag ist berechtigt, Aufträge über die Veröffentlichung abzulehnen. Dies 
gilt insbesondere, wenn der Veröffentlichungsinhalt gegen Gesetze oder an-
dere Normen verstößt. Ist der Auftraggeber wegen etwaiger Inhalte, deren 
Veröffentlichung er vom Verlag verlangt, abgemahnt worden oder hat er be-
reits eine Unterlassungs- bzw. Verpflichtungserklärung insoweit abgegeben, 
ist er verpflichtet, den Verlag hierüber zu informieren. 

4. Leadsweitergabe
  
Für Werbeaufträge mit einer Weitergabe von Leads im Verlag oder Event-Be-
reich ist sichergestellt, dass der Sponsor die angegebenen Daten des Leads 
verarbeiten und den Kontakt per E-Mail/Telefon/Brief zu weiteren Angeboten 
aus dem Bereich eLearning kontaktieren dürfen. Die Einwilligung ist freiwillig 
und kann jederzeit mit Wirkung für die Zukunft widerrufen werden.

5. Haftung für den Veröffentlichungsinhalt 

Der Auftraggeber ist für den Veröffentlichungsinhalt verantwortlich. Er stellt 
den Verlag von allen etwaigen Ansprüchen Dritter, die diese wegen des Ver-
öffentlichungsinhalts möglicherweise gegen den Verlag richten, vollständig 
frei. Von dieser Freistellung umfasst sind insbesondere Persönlichkeitsrechts-, 
Urheberrechts-, Markenrechts-, sowie andere Schutzgutrechtsverletzungen. 
Der Auftraggeber stellt den Verlag des Weiteren von Kosten zur Rechtsvertei-
digung in einer angemessenen Höhe frei, die dem Verlag durch eine etwaige 
Inanspruchnahme Dritter gem. Abs. 1 entstehen. 

Der Verlag ist nicht verpflichtet, zu prüfen, ob ein Veröffentlichungsauftrag die 
Rechte Dritter beeinträchtigt. 
Wird der Verlag verpflichtet, eine Gegendarstellung oder ähnliches abzudru-
cken, hat der Auftraggeber dem Verlag die hierdurch entstehenden Kosten 
zu ersetzen. 

Der Verlag gewährt dem Auftraggeber keinen Konkurrenzschutz. 

6. Veröffentlichungsunterlagen 

Für die rechtzeitige Lieferung fehlerfreier Veröffentlichungsunterlagen ist der 
Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte 
Unterlagen wird der Verlag unverzüglich Ersatz anfordern. 

Der Auftraggeber haftet dem Verlag dafür, dass die dem Verlag ggf. übermit-
telten digitalen Daten frei von jeglicher Schadsoftware sind. Der Verlag ist be-
rechtigt, digitale Daten, die Schadsoftware enthalten, zu vernichten, ohne dass 
der Auftraggeber hieraus Rechte gegen den Verlag herleiten kann. Der Verlag 
behält es sich vor, Ersatzansprüche gegenüber dem Auftraggeber geltend zu 
machen, sofern etwaig vorhandene Schadsoftware beim Verlag weitere Schä-
den verursacht. Der Verlag ist berechtigt, Veröffentlichungsunterlagen drei 
Monate nach Veröffentlichung zu vernichten. 

7. Erscheinungsbild von Veröffentlichungen 

Beabsichtigte Veröffentlichungen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als 
werbliches Mittel erkennbar sind, können von dem Verlag als Solches mit dem 
Wort „Anzeige“ kenntlich gemacht werden. 

Sind Platzierung, Form und Größe einer Veröffentlichung nicht zwischen 
Verlag und Auftraggeber vereinbart, so ist es dem Verlag eingeräumt, diese 
nach billigem Ermessen zu bestimmen. Etwaige Kosten für Änderungen des 
ursprünglich vereinbarten Veröffentlichungsauftrages hat der Auftraggeber 
zu tragen. 

8. Veröffentlichungsschluss / Erscheinungstermin 

Die vom Verlag ausgewiesenen Termine für Veröffentlichungsschluss und Er-
scheinen der Veröffentlichung sind für den Verlag unverbindlich. 

9. Belegexemplar / Veröffentlichungsnachweis

Auf Wunsch erhält der Auftraggeber ein Belegexemplar oder einen anderen 
Nachweis der Veröffentlichung. 

10. Gewährleistung 

Offensichtliche Mängel der Veröffentlichung durch den Verlag müssen durch 
den Auftraggeber innerhalb von vier Wochen nach der Veröffentlichung ge-
rügt werden. Nicht offenkundige Mängel der Veröffentlichung müssen inner-
halb eines Jahres ab Veröffentlichung gerügt werden. Gewährleistungsan-
sprüche des Auftraggebers wegen Mängeln an der Veröffentlichung verjähren 
innerhalb eines Jahres nach Veröffentlichung. 

11. Haftung 

Der Verlag haftet dem Auftraggeber für durch vorsätzliches oder grob fahrläs-
siges Handeln verursachte Schäden, für Schäden aus schuldhafter Verletzung 
des Lebens, des Körpers oder der Gesundheit. Der Verlag haftet ebenso für 
Schäden, die aufgrund einer mindestens leicht fahrlässigen Pflichtverletzung, 
deren Erfüllung die ordnungsgemäße Abwicklung des Veröffentlichungsauf-
trages überhaupt erst ermöglicht, deren Verletzung die Erreichung des Zwe-
ckes des Vertrages gefährdet und auf deren Einhaltung der Auftraggeber 
regelmäßig vertraut, eingetreten sind. Dabei ist die Verpflichtung zur Leistung 
von Schadensersatz - mit Ausnahme von der Haftung für Vorsatz und schuld-
hafte Verletzung des Lebens, des Körpers oder der Gesundheit - auf den vor-
hersehbaren, typischerweise eintretenden Schaden begrenzt. Weitergehende 
Schadensersatzansprüche gegen den Verlag sind ausgeschlossen. 

Der vorstehende Haftungsausschluss bzw. die vorstehende Haftungsbe-
schränkung gilt auch für die persönliche Haftung der Mitarbeiter sowie sonsti-
gen Vertreter und Erfüllungsgehilfen des Verlages. 

Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unberührt. Bei höherer 
Gewalt und Streik wird der Verlag von der Verpflichtung zur Erfüllung des Auf-
trages frei. 

12. Berechnung / Zahlung 

Die vom Verlag genannten Preise sind Nettopreise zzgl. der jeweils geltenden 
Umsatzsteuer. 
Die Rechnungsforderung des Verlages wird mit Erhalt der Rechnung durch 
den Auftraggeber zur Zahlung fällig. Nach Ablauf einer Frist von 14 Tagen seit 
Rechnungserhalt gerät der Auftraggeber in Verzug, ohne dass es einer ge-
sonderten Mahnung oder Verzugsetzung bedarf. 

Der Auftraggeber behält es sich vor, Vorauszahlung zum Termin des Veröf-
fentlichungsschlusses zu verlangen. 
Der Verlag behält es sich vor, weitere Veröffentlichungen von der Bezahlung 
offener Forderungen abhängig zu machen. 
Der Auftraggeber kann gegen Forderungen des Verlages nur mit solchen An-
sprüchen die Aufrechnung erklären, die nicht bestritten oder aber rechtskräf-
tig festgestellt sind. 

13. Kündigungsfolgen

Erklärt der Auftraggeber vor vollständiger Vertragsabwicklung die Kündigung 
des Vertrages, so ist der Verlag berechtigt, die vereinbarte Vergütung zu ver-
langen; er muss sich jedoch dasjenige anrechnen lassen, was er in Folge der 
Aufhebung des Vertrages an Aufwendungen erspart oder durch anderweitige 
Verwendung seiner Arbeitskraft erwirbt oder zu erwerben böswillig unter-
lässt. 

14. Gerichtsstand 

Gerichtsstand ist Geestland. 

15. Schlussbestimmungen 

Vertragssprache ist Deutsch. Auf vertragliche Beziehungen zwischen Verlag 
und Auftraggeber findet das Recht der Bundesrepublik Deutschland Anwen-
dung. Das UN-Kaufrecht wird ausgeschlossen. 



General Business Terms
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§ §
1. Scope

The following General Terms and Conditions apply to the business relationship 
between the firm Siepmann Media as Publisher and an advertiser as Client, 
regarding one or more publications intended for advertising purposes, either 
in printed form or digital form on the internet, provided that the client is a 
company. 

Any General Terms and Conditions of the Client do not apply to the rela-
tionship with the Publisher. 

2. Conclusion of the Agreement

The agreement between the Client and the Publisher first goes into ef-
fect upon transmission of a confirmation of agreement/invoice submitted 
to the Client.
 
3. Refusal of Publication Agreements

The Publisher is entitled to refuse publication agreements. In particular, 
this applies if the publishing entity is in violation of laws or other stan-
dards. If the Client has been banned due to any content whose publica-
tion he requests from the Publisher, or if the Client has already been 
issued a ceaseand-desist declaration or declaration of commitment, the 
Client is obligated to inform the Publisher of such circumstances. 

4. Lead sharing
 
For advertising orders involving the sharing of leads in the publishing or 
events sector, it is ensured that the sponsor may process the specified 
lead data and contact the lead by email/telephone/letter regarding fur-
ther offers in the field of e-learning. Consent is voluntary and may be 
revoked at any time with future effect.

5. Liability for Published Content

The Client is responsible for the published content. The Client indemni-
fies the Publisher in full from any third-party claims that may be levied 
against the publishing entity due to the published content. In particular, 
this indemnity applies to violations of personal rights, copyrights, trade-
mark rights, and all other intellectual property rights. Furthermore, the 
Client shall indemnify the Publisher, in an appropriate amount, for the 
costs of legal defense accrued by the Publisher due to third-party claims 
in accordance with Sec. 1. 

The Publisher is not obligated to verify whether a Publication Agreement 
violates any third-party rights. If the Publisher is obligated to publish a 
counterstatement or similar statement, the Client shall reimburse the Pu-
blisher for any related accrued costs. 

The Publisher does not grant the Client any protection against compe-
tition. 

6. Publication Documents

The Client is responsible for providing error-free publication documents 
in a timely manner. The Publisher shall immediately request a replace-
ment for any apparently unsuitable or damaged documents. 

The Client is liable to the Publisher for ensuring that any digital files 
transmitted to the Publisher are free of any harmful software. The Pu-
blisher is entitled to destroy digital fi les that contain harmful software 
without hereby granting the Client the right to fi le a claim against the 
Publisher. The Publisher reserves the right to fi le claims for damages 
against the Client if any harmful software causes further damages to the 
Publisher. 

The Publisher is authorized to destroy publication documents three 
months after publication. 

7. Appearance of Publications

Intentional publications that are not recognizable as marketing material 
due to their design can be labelled by the Publisher as such with the desi-
gnation “Advertisement.” If the placement, form, and size of a publication 
has not been agreed upon by the Publisher and Client, the Publisher is 
authorized to make this determination at his best discretion. Any costs 
for modifying the originally stipulated publication agreement shall be 
borne by the Client. 

8. Final Publication Date/Date of Appearance

The deadlines for fi nal publication date and appearance as determined 
by the Publisher are not binding for the Publisher. 

9. Copy of Documentation/Proof of Publication

Upon request, the Client shall be provided with a copy of the documenta-
tion or other proof of publication. 

10. Guarantee

The Client must issue a complaint for any apparent defects in the publi-
cation caused by the Publisher within four (4) weeks after publication. A 
complaint must be issued for any non-apparent defects in the publication 
within one (1) year of publication. 

Warranty claims fi led by the Client due to defects in the publication shall 
lapse within one (1) year of publication. 

11. Liability

The Publisher is liable to the Client for any damages caused by intentio-
nal or grossly negligent conduct, as well as for damages due to negligent 
injury to life, body, or health. Likewise, the Publisher is also liable for 
damages arising, at minimum, due to minor negligent breaches of duty; 
whose fulfi llment enables proper handling of the publication agreement; 
whose violation endangers fulfi llment of this purpose; and upon whose 
compliance the Client generally relies. 

Note that the obligation to reimburse claims for damages—with the ex-
ception of liability for intentional acts and culpable injury to life, body, 
or health—is limited to the foreseeable, typically occurring damages. No 
other claims for damages may be levied against the Publisher. The afore-
mentioned exception to liability and the aforementioned limitation to lia-
bility also apply to personal liability of employees and all representatives 
and agents of the Publisher. 

Liability in accordance with the Product Liability Act [German: Produkt-
haftungsgesetz] remains unaffected. In the event of force majeure or 
strike, the Publisher is released from the obligation to fulfi ll the agree-
ment. 

12. Calculation/Payment

The prices listed by the Publisher are net prices incl. applicable VAT. The 
Publisher’s invoice receivable is due for payment upon receipt of the in-
voice by the Client. After a period of fourteen (14) days has elapsed after 
receipt of the invoice, the Client shall be considered in arrears, even if no 
separate reminder or notice of default is issued. The Client reserves the 
right to request advance payment at the final publication date. The Pu-
blisher reserves the right to make further publications contingent upon 
payment of any unpaid invoices. 

The Client may only levy claims against the Publisher’s offset if such 
claims are not contested or are legally binding. 

13. Results of Termination

Should the Client declare the agreement terminated before the agree-
ment has been fulfi lled in full, the Publisher is entitled to request the ag-
reed upon compensation; he must, however, credit the amount saved as a 
result of terminating the agreement, or gained or maliciously prevented 
from gaining via alternate utilization of his workforce. 

14. Court of Jurisdiction

The court of jurisdiction is Geestland. 

15. Final Clauses
The language of the agreement is German. The law of the Federal Repu-
blic of Germany applies to contractual relationships between the Publi-
sher and the Client. UN purchasing l



Machen Sie unsere Reichweite zu Ihren Business Leads! 

Mehr als 750.000 Leser 
warten auch dieses Jahr auf Sie!

Ihre Ansprechpartner
Buchen Sie jetzt Ihr kostenloses Marketing-Beratungsgespräch

Learnin
J O U R N A L

ge

s i e p m a n n | m e d i a  •   Zum Dorfe 28   •   27628 Hagen im Bremischen   •   Tel.: +49 (0) 4746 / 72 68 85
Bürozeiten: Mo-Fr 08:00 - 17:00 Uhr

Christian Jachens
Vertriebsleitung
christian.jachens@elearning-journal.deMathias Fleig

Chefredaktion
mathias.fleig@elearning-journal.de

*

* Allein mit dem Medienformat „Newsletter“ erreichte das eLearning Journal mit 151 Aussendungen und einer durchschnittlichen 
Openingrate in Höhe von Ø 5.045 Lesern im Kalenderjahr 2025 insgesamt nachweislich 751.709 Leser. Bei den 48 B2B Events 
des eLearning Journals registrierten sich im gleichen Zeitraum 10.173 Eventteilnehmer. Damit hat das eLearning Journal mit dieser 
Reichweite seine Relevanz als Branchen Leitmedium unterstrichen und weiter ausgebaut.


